.

Leadmgmrd

Slutrapport

* » -
* ok o (S
N
Europessia jordbrubksfonden for
kding: Eur

langstypdsatvecking Furcpa
landstygdsomedder

LOKALA PRODUKTER OCH TJANSTER INOM NYBRO

a

ALSTERBRO-
BACKEBO.NU

KOMMUN
JOURNALNUMMER: 2009-3662

VER: 1.0
DEN 29 JANUARI 2010
PROJEKTLEDARE: SOFIE NYSTROM

P o

@Nﬂm KOMMUN ERLNNEN

LANTBRUKARNAS
RIKSFORBUND




Kontaktpersoner

Namn och adress

Roll i projektet

Kontaktuppgifter

Anders lvansson
Alsterbro-Backebo.nu
Alstervagen 35

380 44 Alsterbro

Ordférande Alsterbro-
Backebo.nu

Telefon: 0481-530 51
E-post: info@alsterbro-backebo.nu

Underskrift och datum

Helena Fransson
Alsterbro-Backebo.nu
Alstervagen 35

380 44 Alsterbro

Kassor Alsterbro-Backebo.nu

Mobil: 073 834 88 06
E-post: he.fransson@telia.com

Underskrift och datum

Sofie Nystrom
Storgatan 27
385 41 Bergkvara

Projektledare

Mobil: 070 369 56 78,
E-post: nystrom.sofie@hotmail.com

Underskrift och datum



mailto:info@alsterbro-backebo.nu
mailto:he.fransson@telia.com
mailto:nystrom.sofie@hotmail.com

INNEHALLSFORTECKNING

BILAGOR

1. Uppdragsbeskrivning

2. Genomférandeplan

3. Inbjudan till informations- och arbetsmoétena
4. Lokala produkter och tjanster (exceldokument)
5. eCaMP

6. Outnyttjade mojligheter i var bygd

7. Kostnadssammanstallning




1. Inledning

1.1 Bakgrund

Konsumenternas intresse for att handla narproducerade varor och tjanster ar stort i Nybro
kommun. Samtidigt upplever foretag pa landsbygden att de saknar en marknadsplats for sina
produkter och att det ar svart att na kunder.

Hosten 2009 startade foreningen Alsterbro-Backebo.nu, Nybro kommun, Lantbrukarnas
Riksférbund, LRF och AB Nybro Brunn med stod av Leader sydost ett samarbetsprojekt som
syftade till att kartlagga vilka lokala produkter och tjanster som finns i Nybro Kommun och
identifiera vilka mdjligheter som finns for att utveckla dessa. Kartlaggningen ska ligga till
grund for ett genomférandeprojekt 2010.

1.2 Uppdraget
Identifiera vilka lokala produkter och tjanster som finns inom Nybro Kommun. Pavisa vilka
mojligheter och intressen som finns for att utveckla och synliggora dessa fér konsumenterna.

1.3 Definition
Med lokala produkter och tjanster menas i detta projekt:

e Produkter och tjanster producerade inom Nybro kommun
e Produkter och tjanster som producerade av féretag och av individer som har det som
fritidssysselséttning.

2. Tidplan

Ansokan till Leader Sydost avseende projektet Lokala produkter och tjanster inkom till
Lansstyrelsen den 26 februari 2009, vilket ddrmed réknas som projektets startdatum. Nar
beslutet fattats om att godkdnna projektet inleddes arbetet med att satta samman en
styrgrupp. Under sommaren 2009 pabdrjade foreningen Alsterbro-Backebo.nu, projektagare,
rekryteringen av projektledare for projektet. Sofie Nystrom tilltradde tjnsten som
projektledare den 10 augusti 2009.

| samband med att projektet fick en projektledare startade det praktiska arbetet med att
uppratta en uppdragsbeskrivning samt en genomforandeplan for att kunna uppna de av
styrgruppen beslutade leveranserna.

2.1 Projektets 4 faser
Projektet delades in i 4 faser enligt bilden nedan.
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2.1.1 Fas 1 Projektanalys — start 2009-08-10

Projektets inledande fas, projektanalys, syftade till att studera omradet och fa en bild av vilket
behov respektive vilka forvantningar som fanns pa projektet. | den inledande fasen
faststélldes ocksa malen och leveranserna. Foljande aktiviteter genomfordes under fas 1:

e Undersokt vilka definitioner som finns avseende begreppet lokala produkter och
tjanster (leverans 6).

e Studerat andra liknande bade avslutade och pagaende projekt i Sverige.

e Studerat vilka lokala produkter och tjanster i Nybro kommun som aterfinns pa natet.
e Skapat en uppdragsbeskrivning, bilaga 1.

e Skapat en genomférandeplan, bilaga 2.

e Medverkat pa méten, konferenser och seminarier med anknytning till uppdraget.

e Bokat in méten med sakkunniga, LRF kommungrupp, styrgruppsrepresentanter samt
andra aktorer med koppling till uppdraget.

e Lopande administration

2.1.2 Fas 2 Specifikation — start 2009-09-14

Fas 2 i projektet, specifikation, syftade till att pa olika séatt hitta och kartlagga de produkter
och tjanster som produceras inom Nybro kommun. Produkterna och tjansterna skulle vara
producerade av foretag eller av individer som producerar nagot som en fritidssysselséttning.
Under denna fas skulle ocksa behov och intressen for utveckling bland foretagarna
identifieras. Foljande aktiviteter genomfordes i fas 2:

e Forberedelser infor och genomférandet av informations- och arbetsmoten pa orterna
Alsterbro, Kristvalla, Gullaskruv, Orsj6 och St Sigfrid. Ca 100 personer deltog pa
motena, se inbjudan bilaga 3.

e Uppsodkande verksamhet runt om i Nybro kommun.

¢ Intervjuer med féretagare/personer som producerar lokala produkter och tjanster.




e Medverkan pa forelasningar kring Mat och Klimat, landsbygdskonferensen i
Emmaboda, EImiamassan Narproducerat och seminariet kring Mat och Matturism i
Alstermo.

e Lopande administration.

Fas 3 Konstruktion — start 2009-12-15

Under fas 3, konstruktion, sammanstélldes och bearbetades insamlat material frAn fas 1 och
2. Materialet har bland annat legat till grund for de tva forslag till genomférandeprojekt som
styrgruppen beslutat ga vidare med efter genomférd forstudie.

Fas 3 innehdll foljande aktiviteter:

e Styrgruppsmoten for att diskutera forslag till modell/modeller for genomférande utifran
framtaget material.

¢ Arbete med att skapa en slutlig sammanstallning éver de aktérer som producerar
lokala produkter och tjanster i Nybro kommun uppdelat i kategorierna boende,
transport, livsmedel, turism/fritid och dvrigt, bilaga 4.

o Dokumentation och sammanstéllning av intervjuerna med foretagare och personer
som producerar lokala produkter och/eller tjanster.

e Sammanstallning och beskrivning av leveranserna.

e LOpande administration.

Fas 4, Inforande, start 2010-01-04
Den sista fasen i projektet, inforande, har syftat till att sammanstéalla all dokumentation enligt
Leaders anvisningar om slutrapport fér projektstod.

Fas 4 har bestatt av foljande aktiviteter:

e Kostnadssammanstallning inklusive framtagning av kopior pa alla verifikationer,
betalningsbevis, tidsredovisningar, korjournaler och dvriga berdkningsunderlag.

e  Skrivit slutrapport for projektstéd.
e Overlamna framtaget material till styrgruppen for vidare spridning av resultatet.

e Overlamna forslag om genomférande till EU-samordnare i Nybro kommun.

2.1 Forlangd projekttid

Projektet skulle till en bdrjan vara slutredovisat till Lansstyrelsen och genomfért enligt plan
den 31 januari 2010 men pa grund av att projektet har anstalld personal till och med 2010-
01-31 skulle projektagaren Alsterbro-Backebo.nu inte hinna betala ut loner, fa in alla fakturor
och gora bokféring, betalningar och redovisning av projektet inom den bestamda tiden.
Darfor gjordes en anstkan om forlangning av projekttiden den 17 november 2009. Den 20
januari 2010 fattade lantbruksdirektor Stefan Carlsson efter foredragning av Anders Meijer
beslut om att flytta fram klardatum till 2010-04-30 i enlighet med ansdkan.

4. Avgréansningar
Projektet har inte identifierat produkter och tjanster som produceras inom tatorten Nybro.
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5. Resultat

Projektet har 16pt enligt plan och samtliga 6 leveranser har kunnat uppnas inom budget.
Eftersom projektet har varit en forstudie som ligger till grund for en ny anstkan om ett
genomférande forvantas de méatbara resultaten forst efter genomforandet.

Nedan presenteras foérstudiens resultat, i enlighet med de 6 leveranser som styrgruppen vid
projektstart gav projektledaren i uppdrag att uppna.

5.1 Leverans 1 - Aktdrer som producerar lokala produkter och tjanster
inom Nybro Kommun

Sammanlagt har 427 produkter och tjanster identifierats i Nybro kommun. Dessa ar
uppdelade i kategorierna boende, transport, livsmedel, turism/fritid och 6vrigt enligt féljande
statistiska férdelning.

- Boende, 12% (53/427)

- Transport, 6% (24/427)

- Livsmedel, 15% (64/427)

- Turism/fritid, 37% (157/427)
- Ovrigt, 30% (129/427)

De enskilda lokala produkterna och tjansterna presenteras vidare i exceldokumentet bilaga
4, Lokala produkter och tjanster i Nybro kommun.

5.1.1 Analys

Projektet Lokala produkter och tjanster var fran borjan inriktat pa att undersoka vilka
klimatsmarta produkter och tjanster som finns i Nybro kommun inom kategorin livsmedel.
Efter diskussion i styrgruppen togs dock beslut om att inte avgrénsa projektet utan att istallet
forsoka hitta alla lokala produkter och tjanster pa landsbygden.

Kategorin boende stod for 13 % av antalet lokala produkter och tjanster. | huvudsak handlar
det om tjanster inom byggsektorn.

Inom transport hittades minst antal produkter och tjanster, 6 %, och de var till stérsta del
bilverkstader och transportforetag.

Under kategorin livsmedel hittades produkter sdsom mjolk, agg, kott, honung och
champinjoner, basvaror som inte foradlats. Det visade sig att det nastan helt saknas foretag
pa landsbygden i Nybro kommun som foradlar livsmedel. Med anledning av det anordnades
ett mote med LRF kommungrupp for att diskutera resultatet av studien och for att prata om
mojligheten att fa fler bonder och andra féretagare att vaga satsa inom detta omrade.
Deltagarna pa motet ansag att de hade tillrakligt att goéra och att det inte heller hade upplevt
att det finns nagot intresse bland 6vriga bonder i kommunen att satsa pa att foradla
produkterna.

Kategorin Turism/fritid stod for storst andel lokala produkter och tjanster. Kategorin innehaller
allt fran stuguthyrning och glasblasning till medeltida marknad i Halleberga. Inom
turismindustrin finns det stor potential for foretagare att utveckla tjanster kopplade till de stora
tillgangar som Nybro kommun har i form av sj6ar, jakt, skog och fiske. Dessa méjligheter var
nagot som ocksa lyftes fram pa under de informations- och arbetsméten som arrangerades
pa 5 orter i kommunen. En motespunkt handlade namligen om att diskutera vilka outnyttjade
mojligheter det finns i respektive bygd, bilaga 6.

| den sista kategorin 6vrigt, 33 % lades de produkter och tjanster som inte passade in under
nagon av de 6vriga.




5.2 Leverans 2 - Sammanstéallning over de aktérer som vill utveckla
sitt arbete med lokalproducerade produkter och tjanster samt
vilket stéd de har uppgett att de behéver

5.2.1 Foretagare saknar en marknadsplats for lokala produkter

Under projektet har 31 foretagare och personer som producerar lokala produkter och tjanster
kontaktats eller uppgett att de vill bli kontaktade. Projektet har lyckats na 19 av dessa for en
djupare intervju kring vilket stdd de upplever att de behdver och vilka méjligheter de ser for
foretaget att utvecklas.

De foretagare eller personer som ingatt i studien ar alla av typen microféretag (farre an 10
anstallda). Manga upplever att det ar svart att na kunder och att de saknar en marknadsplats
for lokala produkter. De ansvarar till storsta del sjalva for distribution av sina produkter till
kunderna nagot som ar bade tids- och kostnadskravande.

Flera foretagare sager att de vill utveckla sitt foretag men att de saknar tid och resurser i
nulaget. Vid fragan om de kanner behov av stod pa nagot satt sa svarar nagra att det skulle
vara bra att kunna traffa nagon for att bolla idéer med och som kan ge vagledning. Nagra har
ocksa uppgett att de har behov av nagon att fraga vad galler bokféring och blanketter. Om de
ska medverka i ndgot natverk sa ar det for att natverket har ett tydligt syfte och mal som ger
foretagaren utbyte och ny kunskap.

5.2.2 Livsmedelsbutikerna vill bli erbjudna lokala produkter

Under studien har aven 4 livsmedelsbutiksinnehavare besokts och intervjuats avseende vilka
lokala produkter de har i sitt sortiment samt i vilken omfattning de upplever att kunderna
efterfragar lokala produkter.

De livsmedelsbutiker som ingar i studien ar:
e Handlarn i Maleras
e Tempo i Orrefors
e |ca Nara i Béackebo
e Coop Nara i Alsterbro

Samtliga butiker anser att det ar svart att fa tag i lokala produkter. De skulle vilja bli erbjudna
produkter fran naromradet for att i nasta steg eventuellt ta in det i sitt sortiment.

De vanligast forekommande lokala produkterna ar honung, 4gg, tomat, champinjoner och
brod.

5.3 Leverans 3 - Framtaget forslag till minst fyra olika néatverk

Natverk

Ett natverk ar uppbyggt av ett antal relationer mellan olika aktorer, som kan besta utav
organisationer, grupper eller individer. Natverkens funktion kan exempelvis besta utav
kunskapsutbyte, ekonomiskt utbyte eller gemensamma resurstillgangar.

Foljande forslag till natverk bygger pa uttalade behov och dnskemal som lyfts fram av lokala
producenter och som aven uppkommit i diskussion och i méte med manniskor under arbetet
med forstudien kring Lokala produkter och tjanster i Nybro kommun.




5.3.1 Foretagsutveckling landsbygd

Genom att stimulera och majliggéra natverksbyggande, samarbete och entreprendrskap pa
landsbygden skapas mdjligheter for den enskilde foretagaren att utvecklas men det framjar
aven utvecklingen av orten. Detta kan i sin tur bidra till 6kad sysselsattning, tillvaxt och
boséttning pa landsbygden.

Malgrupp
Nystartade och etablerade foretag pa landsbygden som producerar en lokal produkt eller
tjanst.

Innehall
Manga mindre foretag kanner behov av stod inom olika omraden for att kunna utveckla
foretaget. Foljande omraden har sarskilt framhallits:

¢ Administration / planering
e marknadsforing
¢ samarbete med andra foretag

Genomfdrande
De lokala natverken bor initieras av AB Nybro Brunn och Nybro kommun i samverkan med
de lokala utvecklingsgrupperna.

Manga foretagare har framhallit vikten av att det maste finnas ett konkret syfte med
natverket. Natverket ska syfta till att skapa mojligheter fér den enskilde féretagaren att
utvecklas genom delaktighet och dialog.

5.3.2 Klimatsmarta produkter — en mojlighet for foretaget

Halsa, livsstil och miljo ar viktiga marknadstrender i stora delar av vastvarlden. Fler och fler
konsumenter efterfragar darfor i storre utstrackning an tidigare klimatsmarta varor och
tjanster.

For att sprida foretagets risker kan det I6na sig att utveckla fler ben att st pa i sin
affarsverksamhet. Ett sddant ben skulle kunna vara att utveckla klimatsmarta varor och
tjanster. For den enskilde foretagaren kan det I6na sig att minska pa energiforbrukningen och
samtidigt spara pengar.

Ett moment under de informations- och arbetsmoten som projektet genomfort pa 5 orter i
kommunen under hdsten har handlat om att identifiera outnyttjade méjligheter for bygden.
Manga av de mojligheter som angavs var kopplade till turism och fritid. Inom nybro kommun
finns forutsattningarna i form av sjoar, skog, jakt, fiske, kultur mm for att utveckla
kunskapsbaserade, inspirerande och minnesvarda upplevelsepaket fér dem som vill
konsumera klimatsmart.

Malgrupp
Foretag som &r intresserade av att utveckla klimatsmarta produkter och tjanster.

Innehall
Genom att formedla kunskap och praktiska rad skapas forutsattningar for den enskilde
foretagaren att utveckla nya produkter som riktar sig till kunder som vill konsumera hallbart.

Natverkstraffarna kan innehalla moment sdsom produkt- tjansteutveckling, idétraffar,
produktpresentationer och internationell presentation.




Genomfdrande
Natverket kan initieras av Nybro kommun och AB Nybro Brunn i samverkan med forskare
inom omradena turism och miljé och hélsa vid Linnéuniversitetet.

5.3.3 Samarbete mellan foretag och foreningar for 6kad turism i Nybro
Turismindustrin ar en vdxande naring som har stor potential att utvecklas inom Nybro
kommun. Turismindustrin bestar av manga sma foretag, med sma resurser som ensamma
har svart att driva en attraktiv dynamisk turistdestination. Under forstudien har drygt 115
lokala produkter och tjanster som har koppling till turism och fritid identifierats.

Eftersom varje turistféretagare endast forfogar dver en begransad del av det som utgér
turistens totala upplevda turistprodukt sa ar aktérerna beroende av varandra for att kunna
skapa en sammanhallen produkt gentemot besokaren. Darfor skulle samverkan i natverk
mojliggora att olika aktorers viljor, agendor och mal pa en plats samlas och koordineras for
att genomféra gemensamma aktioner.

Malgrupp
Turismaktorer

Innehall

Natverket arbetar aktivt med gemensamt beslutade aktiviteter som framjar turismen i
kommunen och darmed i regionen. | natverket skapas en win-win situation mellan
turismaktorerna som gor att de tillsammans kan marknadsfora sitt eget foretag, saval som
destinationen for att locka besokare. | natverket ingar ocksa att arbeta aktivt med byggande
av ett varumaérke for destinationen.

Genomfdrande
Natverket bor initieras av Nybro kommun och AB Nybro Brunn i samverkan med lokala
foreningar och organisationer som har turismanknytning.

Samtliga turismaktorer i kommunen bjuds in for att tillsammans pabérja arbetet med en
gemensam turismstrategi for kommunen.

Det gemensamma natverket for turism inom kommunen kan behandla fragor som ror allt fran
marknadsforing till hur du som nybliven turismfoéretagare ska hitta ratt i turismnaringen i
regionen.

| forlangningen bor kontakt tas med Linnéuniversitetet for att skapa utbyte med studenter
inom bland annat turismprogrammet.

5.3.4 Unga entreprendrer — en kommunal resurs

Intresset for entreprendrskap bland unga 6kar men de behdver stdd for att omsétta sina
idéer till foretag. FOr yngre entreprendrer ar behovet av natverk stort vilket framkommit i
diskussion med nagra unga foretagare under férstudien.

Malgrupp
Unga foretagare, 20-40 ar som vill véxa inom entreprendrskapet. Nystartade foretag i behov
av draghjalp och etablerade entreprenérer som kan dela med sig av sin erfarenhet.




Innehall

Natverket syftar dels till att foretagarna ska kunna stétta och inspirera varandra, dela med sig
av erfarenheter, skapa kontakter och sociala motesplatser men ocksa till att 6ka kunskapen
inom omraden som foretagsutveckling och marknad.

Genomfdérande
Natverket kan initieras av Nybro kommun, AB Nybro Brunn, Smalandsidrotten och Ung
féretagsamhet.

5.4 Leverans 4 - ldentifierat minst tva olika distributionskanaler for
lokalproducerat

De stod som manga foretagare pa landsbygden upplever att de har behov av, vad galler
mojligheterna att kunna na ut till kunder och att marknadsfora sina produkter, ligger till grund
for foljande tva forslag avseende distributionskanaler:

1. Butiksbuss for lokala produkter
2. Webbaserad modul "Regionalmat”

| moten och i samtal med foretagare pa landsbygden har det framkommit att manga kanner
behov av en "arena/marknadsplats” for att kunna na ut med sina produkter och tjanster. Flera
foretag anser att det ar svart att hitta kunder och att ta sig in pa marknaden. Lésningarna
butiksbuss och webbaserad modul for "Regionalmat” kan fungera var fér sig men skulle
ocksa med fordel kunna kopplas samman for att na en stérre kundgrupp.

5.4.1 Butiksbuss for lokala produkter

En mojlighet, som identifierats under forstudien, for foretagare att nd ut pA marknaden med
sina produkter ar en butiksbuss. Manga smaskaliga producenter upplever namligen ocksa att
det ar svart att hitta tids- och kostnadseffektiva logistiklosningar. En butiksbuss skulle dels
kunna fungera som en mobil marknadsplats for lokala produkter men ocksa som en lésning
for att samordna och effektivisera foretagens transporter. Féljderna av samtransport har i
andra projekt blivit minskade kostnader genom mer effektiv godshantering, kortare
korstrackor och mindre trangsel vid lastplatser och butiker. Dessutom bidrar en
effektivisering av transporterna till att minska utslappen.

Intresset for narproducerade produkter ar stort och vaxande inom saval Nybro kommun som
inom de omkringliggande kommunerna (Torsas, Emmaboda, Lessebo, Uppvidinge och
Tingsryd). Att erbjuda lokala produkter fran omradet pa ett stalle gor det enklare for
konsumenten att hitta det de soker.

Butiksbussen skulle dessutom bidra till att konsumenter som vill handla lokala produkter far
tillgang till produkterna pa en plats och de behover darfor inte aka runt till de olika
leverantérerna for att handla. Darmed bidrar de ocksa till en minskad milj6- och
klimatpaverkan.

Butiksbussen kan bidra till:

e att skapa battre forutsattningar for féretag som producerar lokala produkter att
utvecklas och vaxa genom att erbjuda en ny mobil marknadsplats i form av en
butiksbuss

e minskad klimatpaverkan genom effektivare logistik och genom att kunderna kan
handla produkter pa en plats istallet for att behdva aka runt till olika foretag
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e att skapa forutsattningar for att marknadsfora regionen utifran de lokala produkter
som séljs i bussen

Idén om en butiksbuss for lokala produkter har sammanstéllts i en projektplan som &r
Overlamnad till EU-samordnaren inom Nybro kommun.

5.4.2 Webbaserad modul "Regionalmat”
En annan méjlighet som identifierats under forstudien ar att foretag pa landsbygden skulle
kunna na en storre marknad genom att erbjuda sina produkter och tjanster pa néatet.

Foretaget Configureit Group i Kalmar erbjuder en modul kallad "Regionalmat”. Modulen ar en
produktdatabas med transaktionstjanster for bestéllning, orderhantering, logistik,
inkdpsplanering, uppfoljning av kostinkdp inom kommuner och dagligvarubutiker. | systemet
lagras aven information om produkterna som bilder, fullstdndig produktbeskrivning,
innehallsdeklaration som anvandare kan nyttja i samband med planering av upphandlingar
eller inkdp av regionalt producerade livsmedel samt information om hur produkterna ar
odlade, skérdade, forpackade och distribuerade.

Med hjalp av modulen "Regionalmat”, som aven gar att anpassa for andra produkter och
tjanster an mat, kan foretagare marknadsfora och sélja sina produkter via Internet och pa sa
satt nd ett stérre kundsegment.

| dag finns 40 producenter och ca 600 produkter samlade i modulen med mdjlighet att
administrera elektroniska tjanster for inkop och kvalitetskontrollerad produktinformation fran
regionala livsmedelsproducenter i Kalmar L&n. De lokala matproducenter som ansluter sitt
foretag och sina produkter far med hjalp av modulen mojlighet att via Internet marknadsfora
och sdlja sina produkter till kommuner, butiker och restauranger.

Flera mindre foretag pa landsbygden saknar en hemsida och/eller en webbutik for sina varor
pa Internet. Samtidigt gor Internet-anvandare éver 4 miljarder sokningar varje manad pa de
stora sokmotorerna. Over 30 % av dessa sokningar avser lokala produkter och tjanster.
Internet borjar bli mer och mer lokalt vilket betyder att kunder nu séker produkter och tjanster
i deras egen geografiska region. Genom att anpassa modulen "Regionalmat” till att gélla ett
utbud av lokala produkter, i exempelvis Nybro kommun eller i Leader sydost, skapas
mojligheter for mindre foretag att synas tillsammans med andra pa en granslés marknad
vilket i sin tur kan leda till fler kunder och darmed stérre mdjlighet att kunna utvecklas och
vaxa.

Arbetet med att stodja foretag pa landsbygden forvéantas utvecklas och genomféras i ett
program for utveckling av landsbygden. Att arbeta vidare med distributionskanaler for lokala
produkter och tjanster blir en naturig del i det arbetet. Se vidare beskrivning under leverans
5.

Se aven bilaga 5, eCaMP, for utforligare beskrivning av modulen "Regionalmat” och av
féretaget Configureit Group.

5.5 Leverans 5 - Framtaget forslag till genomférandeprojekt

Efter genomgang och diskussion kring det material som tagits fram under férstudien kring
Lokala produkter och tjanster beslutade styrgruppen att ga vidare med féljande tva forslag till
genomférandeprojekt:




-

1. Butiksbuss med narproducerade produkter for forséljning pa torg och i folktata
omraden. Uppfyller det behov av en "arena/marknadsplats” som foretagare pa
landsbygden séger sig uppleva.

2. Lokalt program for utveckling av landsbygden. Programmet innehaller olika delprojekt
som alla syftar till att skapa ett livskraftigt naringsliv med 6kad tillvéxt.

Projekten forvantas pa olika satt bidra till att uppna de behov som identifierats under
férstudien avseende:
- "arena/marknadsplats” for lokala produkter
- stod for foretag pa landsbygden i delar som affarsutveckling, marknadsplan,
ekonomistyrning mm
- langsiktig strategi for landsbygdsutveckling i kommunen

De tva forslag till genomférandeprojekt som tagits fram under forstudien &r forankrade i
styrgruppen och éverlamnade till EU-samordnaren inom Nybro kommun. Férslagen kommer
att ligga till grund fér ny ansékan avseende ett eller flera genomférandeprojekt i Nybro
kommun och/eller i hela Leader sydost.

For mer information om de foreslagna genomférandeprojekten kontakta projektagaren
Alsterbro-Béackebo.nu, info@alsterbro-backebo.nu.

5.6 Leverans 6 - Identifierat befintliga definitioner pa kvalitetssakring/
certifiering av lokalproducerade produkter och tjanster.

De definitioner som hittats avseende lokala produkter och tjanster ar alla kopplade till mat.

Nedan beskrivs de definitioner som identifierats.

Lokal mat

Lokalproducerad mat associeras med trygghet, miljovanlighet, naturliga ravaror, halsa och
landsbygdsutveckling. (Heldt Cassel, S. 2003b. Att tillaga en region. Den regionala maten i
representationer och praktik. Exemplet Skargardssmak. Geografiska regionstudier nr 56,
Uppsala universitet)

Lokalproducerade livsmedel definieras som mat som produceras och konsumeras inom ett
visst omrade dar avsandaren framgar tydligt. (LivsmedelsSverige)

Market lokal mat. Market betyder att varan ar tillverkad pa ett genuint sétt, med
bra och naturliga ravaror av ndgon av de 26 lokala livsmedelsproducenter i
Dalarna, Gastrikland eller Halsingland. Det ger produkter av god kvalitet och
harliga smakupplevelser. Foretagen har market Lokal Mat pa sina produkter
och uppfyller grundlaggande krav avseende hygien, miljo och sparbarhet.

Zenuint

Regional mat

Regional mat innefattar mat som har regional anknytning i form av regional produktion
och/eller regionala recept och traditioner. (Heldt Cassel, S. 2003b. Att tillaga en region. Den
regionala maten i representationer och praktik. Exemplet Skargardssmak. Geografiska
regionstudier nr 56, Uppsala universitet)

Regional mat ar livsmedel vars tillverkare har en koppling till det regionala koket.

( )



http://www.livsmedelssverige.org/

Narproducerad mat
Mat som &r producerad inom en radie pa 250 km. (Bondens egen Marknad,

)

6.

Projektets effekter

Projektet har varit en forstudie som forvantas ligga till grund for fortsatt arbete for en
livskraftig landsbygd i Nybro kommun och i hela Leader sydost.

6.1

Positiva effekter av projektet

Forstudien har bidragit till féljande positiva effekter:

Okad kunskap om vilka lokala produkter och tjanster som finns pa landsbygden i
Nybro kommun, en kunskap som redan visat sig vardefull i andra pagaende projekt.

Okad kannedom om vilka behov féretag pa landsbygden har av stéd for att kunna
utvecklas.

Foretag har fatt mojlighet att traffas och utbyta erfarenheter och idéer under de av
projektet arrangerade informations- och arbetsmoétena. Detta har lett till samarbeten
mellan féretagare inom olika néringar.

| samtal med foretagare har det i nagra fall framkommit att de kanner behov av mer
kunskap vad galler bokféring eller coachning. Direkt kontakt har da kunnat formedlas
mellan foretagare och AB Nybro Brunn eller Nybro kommun.

De 5 informations- och arbetsméten som arrangerats har bidragit till att manniskor
fran olika foreningar, och foretag har motts i gemensam diskussion kring den egna
bygden och dess mojligheter. PA métena har deltagarna ocksa kunnat stalla fragor
direkt till representanter fran styrgruppen (Alsterbro-Backebo.nu, Nybro kommun,
LRF och AB Nybro Brunn)

Styrgruppsrepresentanterna fran Nybro kommun och AB Nybro Brunn har kant stort
varde i att fa traffa foretagare och manniskor ifran bygden for att lyssna av och hjalpa
till med saval information som vidare kontakt i olika arenden.

6.2

Erfarenheter till nytta for andra

De erfarenheter av projektet som kan vara bra for andra att ta del av ar:

Det racker inte att enbart maila eller skicka ut en inbjudan till personer och féreningar
infor planerade moten. For att fA god uppslutning kravs ocksa att inbjudan
kompletteras med ett telefonsamtal. Flest deltagare har det varit pa de orter dar
eldsjalar personligen engagerat sig for att sprida inbjudningar och berattat om syftet
med motet.

Styrgruppens sammansattning ar viktig for projektets slutliga resultat. Projektet
Lokala produkter och tjanster har haft en styrgrupp bestadende av personer med ratt
erfarenhet, kontakter och bra kompetens fér uppdraget.

Det ar bra for projektledaren att fa vara med i projektet pa ett tidigt stadium for att
tillsammans med styrgruppen ta fram uppdragsbeskrivning och andra grundldggande
dokument.



http://www.bondensegen.com/

6.3 Ovriga reflektioner
Uppslutningen till de 5 informations och arbetsméten som hallits runt om i kommunen har
varit mycket god och engagemanget bland deltagarna har varit stort.

I moten och i samtal med féretagare, foreningar, politiker, tjansteman och enskilda individer
upplever jag som projektledare en vilja, ett driv och en stor entusiasm. De flesta &r positiva
och vdljer att se mojligheter istallet for hinder i diskussioner som handlar om utveckling av
landsbygden och féretagen.

En styrka i projektet har varit styrgruppens och féreningen Alsterbo-Backebo.nu:s kontaktnat
i Nybro kommun. Kontaktnatet har varit mycket vardefullt for projektets genomférande.

Ett problem eller en svaghet som jag dock stott pa under projektet &r revirtank mellan
foreningar, orter och enskilda foretag. | nagot fall kunde en féretagare pa en ort inte komma
till ett informations- och arbetsmote pa grund av att motet var pa "fel” ort. | samtal med
foreningen Hela Sverige ska leva sa ar detta inte ett unikt fall utan forekommer i hela
Sverige. Detta ar ett stort problem for landsbygden och skulle kunna vara skillnaden mellan
en livskraftig och en svag bygd.

7. Aktorer i projektet
Foljande personer, foreningar, foretagare och eldsjalar har pa olika satt deltagit i projektet.

Styrgrupp

Anders lvansson Alsterbro-Béackebo.nu

Orjan Ivansson Lantbrukarnas riksférbund,
LRF

Susanne Persson AB Nybro Brunn

Marie Isaksson Nybro kommun

Mattias Andersson Nybro kommun

Projektledare

Sofie Nystrom Alsterbro-Béackebo.nu




Organisationer/féreningar
Alsterbro-Backebo.nu

Hela Sverige ska leva
Smalandsidrotten
Studieférbundet Vuxenskolan i Nybro
Lansbygderadet

Ung féretagsamhet

Nybro Foretagsgrupp

Q-net i Nybro
Framtidsgruppen

Configureit Group AB i Kalmar
Hembygdsféreningar
Sambhallsféreningar
Utvecklingsgrupper
Bygdegardsforeningar

Folkets Husforeningar

Idrottsféreningar

Ideella resurser

Sammanlagt har ca 100 personer deltagit pa de informations- och arbetsméten som hallits i
Alsterbro, Kristvallabrunn, Gullaskruv, Orsj6 och St Sigfrid. Darutover har diskussioner forts
kring projektet med bland andra lokala féretagare. Dessa har alla haft stor betydelse for
projektets resultat.

8. Projektets malgrupp

Projektets malgrupp har varit foretag eller personer som har som sin fritidssysselsattning att
producera en lokal produkt eller tjanst. Produkterna och tjansterna ska vara producerade pa
landsbygden inom Nybro kommun.

De foretag som angett att de vill bli kontaktade eller rekommenderats av nagon att bli
kontaktade har varit direkt berérda av projektet genom foretagsbesok eller telefonintervjuer.

Indirekt har de féretag som blivit identifierade som producenter till en lokal produkt eller tjanst
berorts.

9. Spridning av resultatet
Resultatet av genomférda informations- och arbetsmdéten har spridits till de féreningar,
foretag och personer som deltagit p& métena och som uppgett sin e-postadress. Resultatet




har ocksa férmedlats till organisationerna Alsterbro-Backebo.nu, Nybro kommun, LRF och
AB Nybro Brunn genom styrgruppens representanter.

Vid flera tillfallen under projekttiden har projektet uppmarksammats i de lokala tidningarna
125:an, Ostran, Barometern och Nybro Extra.

Pa hemsidan www.alsterbro-backebo.nu har det ocksa gatt att Iasa om projektet.

Det finns manga aktérer som &r intresserade av att ta del av studieresultaten och som
kommer att kunna anvanda dem i sitt arbete. Dessa aktorer &r bland andra Turism i glasriket,
andra pagaende projekt inom kommunen, AB Nybro Brunn, LRF, lokala utvecklingsgrupper
och studiecirklar. Resultaten av studien kan ocksa vara anvandbarta for andra kommuner
inom Leader Sydost.

10. Slutsatser
Projektet har bidragit till att skapa en bild éver vilka lokala produkter och tjanster som finns
pa landsbygden inom Nybro kommun och vilka behov foretagare upplever att de har.

Foljande slutsatser avseende vad som varit svart, oforutsett, intressant eller nytt kan jag som
projektledare dra av projektet:

e Att driva ett Leaderprojekt kraver mycket administration, nagot som tar tid och som
gOr att andra delar blir lidande.

o Det skulle vara bra att vid start av ett leaderprojekt erbjuda de narmast berérda
parterna en kort genomgang av vad man bor tanka pa. En kort lathund innehallande
de viktigaste punkterna skulle ha underlattat.

o Moten mellan foretag har lett till nya samarbeten och utbyte av erfarenhet och
kunskap.

¢ | moéten och i samtal med befintliga eller blivande féretagare har jag som
projektledare kunnat férmedla kontakter som bland annat bidragit till att féretagare
har kunnat medverka pa kurser och fatt kontakt med "ratt” person inom kommunen
eller pa Nybro Brunn.

e Deltagarna pa informations- och arbetsmotena har kunnat stélla direkta fragor till
representanterna fran styrgruppen, ndgot som upplevts positivt.

Jag skulle vilja ge féljande rekommendationer till andra som planerar att driva ett liknande
Leaderprojekt:

e Gor en noggrann kalkyl avseende kostnader och ideell tid. Detta underlattar da det ar
dags att gora en kostnadssammanstallning.

e Fordela ansvaret i projektgruppen (om projektet leds och drivs av en ideell férening ar
det bra att skriva en ansvarsférdelning vid projektstart)

e Utse en arbetsgrupp inom kommunen som kan fungera som referensgrupp och
diskussionsforum under projektet.

e Om projektet ska ha anstalld personal underlattar det om praktiska saker sasom
mobiltelefon (om arbetet krdver det), barbar dator, arbetsplats och anstallningsavtal
ar klart vid projektstart.



http://www.alsterbro-backebo.nu/

e Det som varit bade en styrka och en svaghet fér min del som projektledare har varit

att jag inte ar bosatt i Nybro kommun. Det har varit positivt att inte ha nagra
forutfattade meningar om nagon eller ndgonting. Det har dock varit en svaghet att inte

ha nagot kontaktnat i kommunen.
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